


% aumento della partecipazione
diretta dell'utente

X partecipazione delle case editrici
allampliamento della spaccatura

% unione delle risorse dei gruppi
editoriali che operano nell’editoria

1_ ANALISI DELLA MAPPA E IPOTESI
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% circa il

della popolazione italiana
ha letto almeno un libro
in un anno

% di questi quasi la meta

non leggono piu di libri
all'anno

% le vendite di libri nei supermercati,
grandi magazzini e centri commerciali
sono aumentate del in un anno

% quelle fatte in internet sono aumentate
di circa il

2_ ANALISI DEL MERCATO DELL'EDITORIA



venduti a meta prezzo

in 2 anni

sono aumentati del
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2_ ANALISI DEL MERCATO DELL'EDITORIA
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